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Аннотация. Настоящая статья продолжает серию материалов, по-
священных исследованию феномена «информационного шума» 
в экранных искусствах. Рассматривается взаимосвязь компонентов 
коммуникативной цепи «создатель — фильтры — зритель» в контек-
сте современных экранных произведений. Исследуются особенно-
сти возникновения информационного шума в процессе авторского 
творчества, при прохождении контента через различные системы 
фильтрации (от традиционной цензуры до алгоритмической моде-
рации), а также на этапе зрительского восприятия. В разделе о со-
здателе изучаются источники шума на этапе трансформации худо-
жественного замысла в  аудиовизуальное произведение, включая 
субъективные аспекты авторской интерпретации реальности. 
В анализе промежуточных фильтров рассматривается эволюция от 
традиционной цензуры к  алгоритмической модерации и  влияние 
рекомендательных систем на медиаландшафт. В  части о  зрителе 
анализируются когнитивные механизмы восприятия и  трансфор-
мация концепции «аттракциона» С. Эйзенштейна в условиях нели-
нейных экранных искусств. Предлагаемая модель информационной 
цепи опирается на теоретические концепции К. Шеннона, С. Холла 
и  Дж. Миллера, дает возможность выявить потенциальные точки 
искажения информации при передаче художественного замысла от 
создателя к зрителю в различных форматах экранных искусств.

Abstract. This article extends the ongoing research on the phenome-
non of information noise in screen arts by examining the interconnected 
components of the ‘creator  — filters  — viewer’ communication chain 
within contemporary screen productions. The study analyses the dis-
tinctive manifestations of information noise across three critical do-
mains: the creator’s artistic process, intermediary filtration systems, and 
the viewer’s perceptual mechanisms. In the creator domain, the study 
explores noise origination during the transformation of artistic concep-
tion into the audiovisual expression, including subjective dimensions of 
authorial reality interpretation. The filtration analysis traces the evolu-
tion from institutional censorship to algorithmic content moderation 
and examines the impact of recommendation systems on media land-
scape formation. The viewer domain investigates cognitive reception 
processes and the transformation of S. Eisenstein’s theory of attractions 
within non-linear screen arts contexts. The proposed information chain 
model synthesizes C. Shannon’s information theory, S. Hall’s encoding/
decoding framework, and G. Miller’s cognitive processing principles to 
identify potential information distortion points in the transmission of 
artistic intent across diverse screen art formats.
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Предисловие

Настоящая статья посвящена взаимодействиям между создателем 
контента и его аудиторией в условиях информационного шума. 
В предыдущих работах были осмыслены первичные признаки фе-
номена в рамках кинематографа [Малолеткин, 2024, с. 534–567], был 
предложен (с последующим обоснованием) термин «нелинейные 
экранные искусства» (для возможности изучения феномена в рамках 
современных форматов: сторис, клипов, медиаэкранов) [Малолеткин, 
2025, с. 414–447]. Однако в этих исследованиях не были в полной мере 
учтены существенные аспекты взаимосвязи между механизмами 
создания и восприятия экранных произведений.

В ходе углубления в исследование становится очевидной мас-
штабность задачи и необходимость расширения методологических 
подходов. Именно междисциплинарность определяет сложность 
и объем аналитической работы. Исследование соприкасается с куль-
турологией при анализе знаковых систем (на примере клиповой куль-
туры), взаимодействует с философией через концепции Ж. Бодрийяра 
о симулякрах (применительно к нелинейным форматам), заимствует 
из психологии представления о когнитивной нагрузке и механиз-
мах восприятия (информационная перегрузка при фрагментарном 
просмотре). Дополнительным аспектом становится взаимодействие 
с информационными технологиями, формирующее уникальное 
сочетание теории и практики (создание видеоплеера TapeXPlayer 
[см.: Малолеткин, 2025, с. 412–441]).

Однако был выявлен ряд проблем, требующих конкретизации для 
более целостного понимания феномена в экранных искусствах.

Первая проблема связана с неполным описанием специфики 
информационного шума. В нашей статье 2024 года была показана 
двусторонняя природа феномена, возникающего на стороне создателя 
и зрителя. Анализ включал рассмотрение сюжетных транскрипций 
фильмов, влияния государственной цензуры в разных странах (Китай, 
СССР, Швеция), вербальных несовершенств в диалогах и социокуль-
турных особенностей зрителя. Однако применительно к нелинейным 
форматам (контентно ориентированный, персонально ориентиро-
ванный и пространственно ориентированный типы) эти положения 
требуют дальнейшего развития. Особенно это касается цитатного 

типа контента, который составил 40% проанализированных мате-
риалов в предыдущем исследовании и представляет собой наиболее 
яркий пример трансформации исходной информации с высоким 
потенциалом возникновения информационного шума. Необходимо 
также исследовать механизм возникновения шума в условиях алго-
ритмической среды, где системы рекомендаций и ранжирования 
контента вносят дополнительные искажения в передачу информации. 
Расширение модели требует включения этих источников в инфор-
мационную цепь, учитывая их влияние на коммуникацию между 
автором и зрителем.

Вторая проблема связана с недооценкой роли технологических 
посредников. В описании рекомендательных систем следует раскрыть 
их активное влияние на восприятие контента. Последние не просто 
транслируют информацию — они влияют на намерения автора и пред-
почтения зрителя, формируя уникальную информационную среду. 
В нашей статье 2025 года был представлен статистический анализ 
контента в нелинейных форматах (с выявлением шести жанров: 
игровой, информационно-документальный, цитатный, образова-
тельный, интерактивно-игровой и иммерсивно-созерцательный), 
однако он не был дополнен исследованием механизма обратного 
влияния платформ на создателей контента через систему статистики 
и монетизации. Такие механизмы подталкивают авторов к созданию 
форматов, соответствующих алгоритмическим предпочтениям, что 
порождает особую проблему «информационных пузырей» (персо-
нализированных информационных пространств, ограничивающих 
разнообразие контента и создающих искаженное представление 
о медиаландшафте).

Третья проблема связана с необходимостью преемственности 
в анализе механизмов фильтрации информации. Необходимо соот-
нести государственную цензуру как фактор, влияющий на инфор-
мационный шум [Малолеткин, 2024, с. 534–567], с современными 
системами модерации контента — «алгоритмической цензурой». 
Такая практика представляет собой многоуровневую систему контро-
ля содержания, включающую редакционную политику, самоцензуру 
создателей, автоматизированную модерацию и «правила сообщества» 
платформ, функционирующих на основе программных алгоритмов 
без прямого человеческого участия в каждом акте контроля. Требуется 
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бы быть представлена в виде линейной структуры, по которой дви-
жется информация. На этой схеме последовательно располагаются: 
автор контента (режиссер или редакция, создатель), промежуточные 
фильтры (цензура, ОТК, алгоритмические системы) и зритель с его 
механизмами восприятия. На каждом этапе пути могут быть инте-
грированы концепции Холла (для анализа интерпретации) и Миллера 
(для оценки когнитивной нагрузки). Такая модель дала бы возмож-
ность проследить движение информации от создателя к потребителю 
и выявить ключевые точки возникновения информационного шума 
в различных форматах экранных искусств.

О зрителе как конечной точке в цепи информационного шума

Продолжая анализ предложенной модели, логично обратиться к фигуре 
зрителя — конечной точке коммуникативной цепи.

Современный зритель существует в условиях беспрецедентной 
медианасыщенности, что принципиально меняет механизмы воспри-
ятия и интерпретации. Если в классическом кинематографе зритель 
обычно сохранял целостность восприятия произведения, следуя 
авторскому замыслу от начала до конца, то в нелинейных экранных 
искусствах наблюдается фрагментарность и избирательность потре-
бления контента.

Возвращаясь к теории декодирования Холла, нужно развить наблю-
дение о качественных изменениях в процессах интерпретации. Ранее 
упоминалось, что информационный шум может возникать в случае, 
когда зритель не в состоянии соотнести полученное сообщение ни 
с одной из трех позиций декодирования (доминирующей, перего-
ворной, оппозиционной) [Малолеткин, 2025, с. 437]. Это происходит, 
когда материал лишен связности или созвучности с субъективным 
опытом зрителя.

Современные исследования подтверждают актуальность модели 
Холла даже в условиях фрагментированного медиапотребления. 
Работы Е. Г. Дьяковой показывают, что все три позиции декодиро-
вания отчетливо наблюдаются в процессе взаимодействия аудито-
рии с современными медиаформатами, а цифровая среда создает 
дополнительные возможности для «семантической герильи» как 
формы оппозиционного декодирования [Дьякова, 2007, с. 215–223]. 

сравнительный анализ институциональных механизмов фильтрации, 
характерных для традиционного кинематографа и телевидения, 
с алгоритмическими механизмами цифровых платформ.

Четвертая проблема заключается в недостаточной интеграции 
теоретических моделей. Для полного понимания феномена инфор-
мационного шума целесообразно создание модели, объединяющей 
технические аспекты передачи информации (К. Шеннон), социокуль-
турные механизмы ее интерпретации (С. Холл) и психологические 
основы восприятия (Дж. Миллер).

Такая модель могла бы стать перспективным направлением 
дальнейшего исследования. Вместо создания отдельных теоретиче-
ских конструкций для разных форматов целесообразно разработать 
модель, охватывающую все многообразие экранных искусств. Учи-
тывая временную природу аудиовизуального контента, она могла 

Ил. 1. Модель информационной цепи в экранных искусствах
Fig. 1. Model of the information chain in screen arts
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когнитивно-стилевой характеристикой, влияющей на механизмы 
восприятия информации [Микляева, Безгодова, 2016, с. 62–64].

Когда зритель сталкивается с потоком коротких, не связанных 
между собой аудиовизуальных фрагментов, возникает «информаци-
онная перегрузка». Мозг, стремясь минимизировать энергетические 
затраты, упрощает восприятие, фокусируясь на поверхностных аспек-
тах сообщения и игнорируя более глубокие смысловые пласты.

Такой механизм объясняет парадоксальное явление — расши-
рение медиадоступности при одновременном сужении глубины 
восприятия. Зритель, получивший доступ к бесконечному разноо-
бразию контента, на практике оказывается ограничен собственными 
когнитивными возможностями. В традиционном кинематографе 
этот эффект смягчается целостностью произведения и заданным 
темпом повествования, в то время как в нелинейных форматах он 
усугубляется самой структурой контента, требующей постоянного 
переключения внимания.

В этой ситуации особый интерес представляет трансформация 
концепции аттракциона С. М. Эйзенштейна в контексте современных 
медиа. В теории кино аттракцион представлял собой «агрессивный 
момент» [см.: Клюева, 2020]. Это был осознанный художественный 
прием, встроенный в общую композицию произведения. И. Н. Кемар-
ская отмечает, что принцип эмоционального стимула приобретает 
новую актуальность в цифровой среде, где он становится основой 
для создания привлекательного короткоформатного видеоконтента 
[Кемарская, 2018, с. 17–30]. Кроме того, в своей более поздней работе 
исследовательница развивает эту мысль, рассматривая драматургию 
телевизионного зрелища как структурообразующую для форматной 
основы современных медиапродуктов, где элемент эмоционального 
воздействия становится ключевым синтаксическим элементом ау-
диовизуального языка [Кемарская, 2021, с. 99–106].

В нелинейных экранных искусствах происходит фундаментальная 
трансформация этой концепции — из художественного приема в доми-
нирующий принцип организации материала. А. И. Липков определяет 
этот элемент как составляющий элемент информационного процесса 
[Липков, 1990]. Н. В. Самутина развивает гипотезу о родственных 
признаках визуальной эффектности раннего кино и пользователь-
ской аудиовизуальной деятельности в интернете [Самутина, 2009, 

О. Н. Горячева и О. Г. Гунько, анализируя процессы интерпретации 
в современных российских медиа, подчеркивают, что в информацион-
ном пространстве важную роль играет эксформация — «надтекстовый 
смысл, ориентированный на метаконтекст, прямо не представлен-
ный, но предполагаемый для декодирования», при этом «конечный 
вариант декодирования зависит от коммуникативной насыщенности 
текста и тех способов и жанров, которые использовались при его 
оформлении» [Горячева, Гунько, 2016, с. 29].

В случае нелинейных экранных искусств, где единицей воспри-
ятия становится не целостное произведение, а его обособленный 
фрагмент, зритель воспринимает материал через призму личного 
опыта, и это определяет степень вовлеченности в коммуникацию. 
Когда аудиовизуальное произведение резонирует с опытом зрите-
ля, вероятность его полноценного декодирования возрастает. Но 
этот процесс подвержен темпоральным флуктуациям — временным 
изменениям в способности и готовности зрителя к интерпретации 
информации. В разные моменты времени одно и то же сообщение 
может восприниматься зрителем различно, в зависимости от его 
актуального психоэмоционального состояния и контекста просмотра. 
Эту изменчивость восприятия во времени невозможно полностью 
контролировать, что создает дополнительный источник информа-
ционного шума.

Концепция Дж. Миллера о том, что человеческий мозг способен 
одновременно обрабатывать ограниченное количество информа-
ционных единиц [Miller, 1956, р. 81–97], получает новое прочтение 
в нынешних условиях. Исследования Б. Б. Величковского подтверждают 
применимость концепции Миллера к современным медиаформатам 
и демонстрируют, как когнитивные ограничения влияют на инфор-
мационное восприятие. В его экспериментах доказано, что «нагрузка 
на вербальную рабочую память приводит к снижению эффективности 
выполнения задач зрительного поиска» и уменьшает степень созна-
тельного контроля над воспринимаемой информацией [Величковский, 
2015, с. 93–100, 197–201], что особенно актуально при восприятии 
фрагментированного контента в нелинейных медиа. Эксперименталь-
ные исследования А. В. Микляевой и С. А. Безгодовой подтверждают 
эту взаимосвязь, демонстрируя, как клиповое мышление становится 
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Вышеизложенное поднимает вопрос о долгосрочных последствиях 
доминирования нелинейных форматов для аудитории. Интеграция 
моделей Холла, Миллера и Эйзенштейна позволяет увидеть, как 
изменения трансформируют взаимодействие между сообщением 
и зрителем. Если модель Холла описывает социокультурные аспек-
ты интерпретации, концепция Миллера очерчивает когнитивные 
ограничения восприятия, а теория аттракционов Эйзенштейна 
объясняет механизмы эмоционального воздействия, то вместе они 
формируют целостную картину современного медиавосприятия, где 
информационный шум становится не просто помехой, но структурным 
элементом коммуникации. Зритель, будучи конечной точкой в ин-
формационной цепи, не просто пассивно воспринимает сообщение, 
но активно соучаствует в формировании информационного шума 
через механизмы избирательного внимания, когнитивные фильтры 
и привычные паттерны медиапотребления.

О цензуре и модерации как промежуточных фильтрах в цепи 
информационного шума

Центральным звеном между создателем и зрителем выступают 
системы фильтрации информации. История этих механизмов ухо-
дит корнями в традиционную цензуру, видоизменявшуюся вместе 
с эволюцией медиа.

Анализируя промежуточные фильтры с позиции трехкомпонент-
ной модели «создатель — фильтры — зритель», можно выявить, как 
институциональные и алгоритмические механизмы трансформируют 
исходное сообщение. Применение теории информации Шеннона 
к этому звену коммуникационной цепи позволяет рассматривать 
фильтры как источники «шума канала», вносящие искажения в пере-
даваемую информацию. Такой подход позволяет различать не только 
явные, но и скрытые формы искажений, возникающие в процессе 
фильтрации контента.

С развитием технологий трансформировались и механизмы 
фильтрации. Телевизионное производство выработало многослой-
ную систему контроля: редакция, режиссер, технический контроль, 
итоговая редакция. В этой структуре самоцензура играла не менее 
важную роль, чем официальные ограничения. В цифровую эпоху 

с. 3–21]. В. А. Подорога, анализируя «авангард и его машины», также 
обращает внимание на механику этого приема в кинематографе Эй-
зенштейна — он становится «машиной по производству эффектов», 
создающей иллюзию хаоса, что находит отражение в конвейерной 
парадигме современных медиа [Подорога, 2010].

Такая трансформация наглядно проявляется при сравнении со-
временных короткоформатных видео (НЭИ (нелинейные экранные 
искусства), тип II, персонально ориентированный) с классическими 
кинематографическими произведениями. Если в фильме «Броненосец 
“Потемкин”» (1925) сцена с коляской на Одесской лестнице функцио-
нирует как значимый аттракцион в рамках целостного нарратива, то 
в современных нелинейных форматах каждый фрагмент стремится 
стать самодостаточным элементом эмоционального воздействия, 
вырванным из нарративного контекста. Такая «атомизация эффектов» 
приводит к их смысловой и эмоциональной инфляции — количествен-
ное увеличение снижает качественную эффективность воздействия.

Зритель, постоянно подвергающийся воздействию таких ин-
тенсивных стимулов, развивает резистентность, требующую новых 
впечатлений для поддержания интереса. Эта динамика иллюстрирует 
связь между концепцией аттракциона Эйзенштейна и когнитивны-
ми ограничениями Миллера: в условиях постоянной стимуляции 
происходит адаптация восприятия, снижающая чувствительность 
к содержанию, и это требует дополнительных ресурсов для обработки 
нарастающего потока визуальных стимулов.

Исследования подтверждают значимые последствия такого 
процесса. К. С. Эльбекьян и соавторы выявили, что при клиповом 
мышлении доминирует кратковременная память, что приводит 
к быстрому стиранию информации, снижению способности к анализу 
и возникновению трудностей с воспроизведением ранее изученного 
материала [Эльбекьян, Пажитнева, Маркарова, 2017, с. 289–292].

Особенно показательны результаты Н. В. Сивриковой и коллег, 
доказавших, что фрагментированное медиапотребление созвучно 
с более низкими показателями когнитивного контроля [Сиврикова, 
Жеребкина, Постникова, 2017, с. 70–77]. Есть взаимосвязь между 
использованием мультимедийных устройств и сниженным уровнем 
внимания: постоянное переключение внимания истощает когнитив-
ные ресурсы [Ли, 2015].
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инструмент для расширения пользовательской базы и увеличения 
дохода [Liu, Yildirim, Zhang, 2022].

Современные системы модерации интегрированы в инфраструк-
туру медиапотребления и влияют не только на блокировку контента, 
но и на его ранжирование и видимость. Правила постоянно обнов-
ляются в ответ на социальные и политические изменения. Согласно 
индексу ответственности ИТ-корпораций Ranking Digital Rights за 
2025 год, VK («ВКонтакте») «улучшил прозрачность в отношении 
контент-модерации, публикуя подробные данные об ограничениях 
контента и правительственных запросах на удаление»; однако экс-
перты отмечают, что компания заняла последнее место в рейтинге 
из-за прекращения раскрытия ключевой информации и отсутствия 
решения критических проблем конфиденциальности и безопасности 
[VK Co, 2025]. Такие изменения формируют новую эстетику, где огра-
ничения становятся частью творческого процесса. Симптоматично, 
что информационный шум в этом контексте имеет двойственную 
природу: с одной стороны, он возникает как результат адаптации 
материала к требованиям модерации (создатели намеренно избегают 
определенных тем и выражений, что может искажать исходное сооб-
щение), с другой — как побочный эффект самих систем фильтрации, 
которые неизбежно вносят искажения в процесс передачи информа-
ции от автора к зрителю.

Параллельно с системами модерации контента функционируют 
алгоритмы рекомендаций, представляющие собой не менее значимый 
фильтрационный механизм в цепи коммуникации. Если модераци-
онные механизмы определяют, что может быть опубликовано, то 
рекомендательные алгоритмы решают, что будет увидено аудиторией, 
создавая эффект «фильтрующего пузыря». В отличие от «эхо-камеры», 
где происходит циркуляция и усиление уже существующих убеждений, 
фильтрующий пузырь формируется в результате технологической 
персонализации контента. Согласно концепции Э. Парайзера (Е. Pariser, 
2011) [цит. по: Грушевская, 2022, с. 396], пользователи оказываются 
в «замкнутом персонализированном информационном пространстве, 
называемом “пузырем фильтров”». Эффект связан с психологическими 
особенностями пользователей интернета, предпочитающих контент, 
подтверждающий их взгляды.

институциональные фильтры во многих случаях дополняются алго-
ритмическими системами, особенно в сфере нелинейного экранного 
искусства, где восприятие контента определяется не только создате-
лем, но и алгоритмами платформ.

Современные платформы создали новый тип фильтрации через 
«правила сообщества» — формально добровольные, но фактически 
обязательные нормы. В социальной сети VK («ВКонтакте») суще-
ствуют определенные ограничения на публикуемый контент — это 
информация, размещение которой запрещено не только правилами 
сайта, но также законодательством Российской Федерации [ВКон-
такте, 2023]. Однако многие формулировки оставляют пространство 
для интерпретации, создавая дополнительный источник информа-
ционного шума.

Платформы применяют различные подходы к модерации: RuTube 
использует предварительную проверку [RuTube], что контрастирует 
с постпубликационной модерацией VK. Подобные различия фор-
мируют разнородную информационную среду и вариативные типы 
информационного шума.

Количественные показатели модерации демонстрируют зна-
чительный объем фильтруемого контента. По данным Citizen Lab, 
только за 2023 год в VK было заблокировано «94 942 видео, 1 569 
сообщества и 787 личных аккаунтов» [Citizen Lab, 2023]. На RuTube 
к началу 2025 года количество загруженных видео выросло с 60 млн 
до 388 млн что увеличило и объемы модерируемого контента [Библи-
отека, 2025]. Масштабные блокировки порождают коммуникационные 
разрывы между авторами и аудиторией, существенно трансформируя 
зрительский опыт.

Особого внимания заслуживает самоцензура, связанная с моне-
тизацией. Авторы, стремясь сохранить доход, избегают спорных тем. 
Согласно исследованию И. Лю и коллег (Y. Liu, P. Yildirim, Z. J. Zhang), 
существует прямая зависимость между моделью дохода платформы 
и подходом к модерации [Liu, Yildirim, Zhang, 2022]. Платформы 
с рекламной моделью более склонны к жесткой модерации контента, 
чем платформы на подписке, что создает разные условия для твор-
чества. Авторы показали, что самозаинтересованная платформа не 
нуждается в заботе о социальной миссии, чтобы активно заниматься 
модерацией контента — она использует модерацию как маркетинговый 
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выполняют двойственную функцию: с одной стороны, призваны 
упорядочивать информационный поток и снижать энтропию, с дру-
гой — неизбежно создают новые источники шума через искажение 
авторского замысла, фрагментацию восприятия и формирование огра-
ниченных информационных пространств. Подобная амбивалентность 
делает промежуточные фильтры ключевым объектом для понимания 
трансформации информационного шума в экранных искусствах.

О создателе как точке в цепи коммуникации

Уделим внимание создателю как начальной точке в цепи коммуни-
кации. Информационный шум зарождается уже на этапе формиро-
вания авторского замысла и его трансформации в аудиовизуальное 
произведение. Режиссер, оператор, сценарист — все они являются 
первичными фильтрами информации, преобразующими абстракт-
ные идеи в конкретные аудиовизуальные решения. Сама природа 
этого преобразования несет в себе потенциал для возникновения 
информационного шума.

Режиссер, обладая своим уникальным мировидением, выступает 
не столько как передатчик объективной реальности, сколько как ее 
интерпретатор. В этом процессе интерпретации неизбежно происходит 
селекция информации — одни элементы реальности акцентируются, 
другие минимизируются или полностью исключаются. И этот процесс 
селекции и трансформации по своей сути является источником ин-
формационного шума — не в значении помехи, а в значении авторской 
переработки информации о мире.

Размышления Эйзенштейна о природе кинематографического 
творчества раскрывают глубинную связь между психическими про-
цессами и формами киноязыка. Режиссер указывал на особую роль 
внутреннего монолога как проявления чувственного мышления, 
отражающего реальный опыт человека. Эйзенштейн утверждал: «Нет 
ни одной специфической черты кинематографического приема или 
явления, которая не отвечала бы специфической форме протекания 
психической деятельности человека» [Эйзенштейн, 2002, с. 117]. Таким 
образом, авторский киноязык становится одновременно и отражением 
психических процессов создателя, и инструментом воздействия на 
психику зрителя.

Современные рекомендательные системы цифровых платформ 
прошли эволюцию от простой коллаборативной фильтрации («поль-
зователи, которым понравилось это, также смотрели то») до много-
сигнальных нейросетевых алгоритмов. Рекомендательная система 
VK, известная как «умная лента», использует гибридную модель, 
анализирующую как характеристики контента (жанр, качество), 
так и пользовательские сигналы (просмотры, лайки, комментарии, 
показатели завершения просмотра). В 2023 году VK внедрил новый 
механизм, специально разработанный для разрушения «рекоменда-
тельных пузырей» путем демонстрации пользователям контента из 
новых категорий [Сорокина, 2023]. Иными словами, сами платфор-
мы признают проблему информационных пузырей в нелинейном 
экранном искусстве и предпринимают шаги для ее смягчения.

Аналогичные тенденции наблюдаются и на других платформах. 
RuTube, несмотря на значительное отставание от других видео-
платформ по популярности, активно развивает свои алгоритмы 
рекомендаций, внедряя нейронные сети для улучшения персонали-
зации [Котов, 2025]. Однако эта же система демонстрирует большую 
гомогенность контента — 68% рекомендуемых материалов относятся 
к той же категории, что и ранее просмотренный контент. И это уси-
ливает эффект информационного шума в ситуациях, когда созвучный 
с интересами пользователя контент остается за пределами алгорит-
мической видимости.

Процесс алгоритмической фильтрации порождает новые явления 
в потреблении контента, в том числе экранных искусств. Подобно 
модерационным механизмам, рекомендательные алгоритмы также 
претерпевают постоянные изменения в ответ на трансформацию 
медиасреды и пользовательских привычек. Это создает динамичную 
систему фильтрации, где как создатели контента, так и платформы 
находятся в постоянной адаптации. Эту картину дополняет и прямая 
зависимость между моделью монетизации платформы и подходом 
к алгоритмической фильтрации контента [Liu, Yildirim, Zhang, 2022]. 
Платформы, работающие на рекламной модели, более склонны к соз-
данию эхо-камер для максимизации вовлеченности зрителей.

Таким образом, механизмы фильтрации — как модерационные, 
так и рекомендательные — представляют собой центральное звено 
в цепи распространения информационного шума. Описанные системы 
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Еще одну грань информационного шума в процессе киноком-
муникации представляют технические средства, используемые 
создателями при производстве фильмов. Выбор оптики, движение 
камеры, цветовое и звуковое решения непосредственно влияют на 
трансформацию исходного сообщения автора. При этом любой тех-
нический выбор уже содержит в себе элемент избирательности. Как 
замечал А. Базен, кинематограф имеет «обязательство по отношению 
к реальности», а его «принципиальная ответственность заключается 
в том, чтобы задокументировать мир прежде, чем пытаться интер-
претировать или критиковать его» [Базен, 1972, с. 40]. Однако даже 
в подходе, ориентированном на минимальное вмешательство в ре-
альность, технические решения выступают как факторы, искажающие 
первичную информацию.

В контексте нелинейных экранных искусств трансформация 
авторского замысла приобретает дополнительные сложности. Соз-
датели контента для социальных сетей и стриминговых платформ 
сталкиваются с необходимостью адаптировать свое творческое ви-
дение к требованиям алгоритмических систем.

Режиссеры часто используют визуальную избыточность, насы-
щенность кадра деталями, быструю смену планов, сложное цветовое 
решение не только как художественные приемы, но и как стратегии 
удержания внимания в условиях высококонкурентной среды. При этом 
граница между функциональным использованием информационного 
шума как выразительного средства и дисфункциональной информа-
ционной перегрузкой становится все более размытой. Особенно важна 
в этом контексте мысль Л. Мановича о «программируемости новых 
медиа» — это те процессы, что позволяют «убрать “шум” с фотографии, 
улучшить контрастность, установить нужные углы, изменить пропор-
ции» [Манович, 2018, с. 61]. Парадоксальным образом, технологии, 
способные устранять физический шум из материала, одновременно 
становятся источником информационного шума другого порядка. 
В результате некоторые современные кинематографисты превращают 
информационный шум в эстетический принцип, намеренно создавая 
произведения, основанные на сложных сюжетных конструкциях, 
многослойности и принципиальной неоднозначности визуальных 
образов [см. подробнее: Малолеткин, 2024, с. 541–546]. Такой подход 
можно интерпретировать как художественную рефлексию на текущее 

В процессе трансформации творческого замысла в аудиовизу-
альный текст режиссер сталкивается с фундаментальной проблемой 
перевода — перевода между системами знаков различной природы. 
Абстрактная идея, существующая в сознании автора, должна быть 
переведена сначала в вербальную форму сценария, затем в визуальные 
образы и звуковые решения. Ю. М. Лотман указывал на неизбежность 
«непереводимых остатков» при любом переходе между семиотиче-
скими системами [см.: Лотман, 1973, гл. 4], что прямо соотносится 
с понятием информационного шума в теории коммуникации.

Современные исследователи кинотекста, в частности Л. Б. Клюева, 
рассматривают произведение экранного искусства как особую фор-
му дискурса, определяемую стратегией и волей режиссера. В такой 
трактовке «режиссерский дискурс» выступает как «кристаллизованная 
в структуре фильма воля режиссера, которая ведет, строит, определяет 
весь процесс коммуникации от начала и до конца» [Клюева, 2020, с. 23]. 
Структура фильма становится своеобразным субститутом психики 
зрителя, на которую направлено воздействие авторского замысла.

Психологические и эмоциональные аспекты творчества так-
же выступают источниками информационного шума. Намерение 
режиссера вызвать определенную эмоциональную реакцию часто 
приводит к избыточности выразительных средств. Стремясь усилить 
эмоциональное воздействие на зрителя, автор может прибегать 
к гиперболизации образов, избыточной экспрессивности, повто-
рам ключевых элементов, что создает дополнительные «шумовые» 
наслоения в аудиовизуальном тексте. Л. В. Кулешов отмечал в своих 
экспериментах с монтажом, что зрительское восприятие формиру-
ется не столько отдельными кадрами, сколько их сопоставлением 
и контекстом [Кулешов, 1929, с. 22–24]. Согласно А. О. Коваловой, 
история сценария в кинематографе демонстрирует сложный путь 
трансформации от технического инструмента до полноценного 
литературного жанра. На разных этапах развития кино менялось 
представление о роли сценария: от «протокольного», фиксирующего 
лишь основные события, до «эмоционального», передающего автор-
ское видение и психологические нюансы [Ковалова, 2013, с. 44–46]. 
Эти изменения отражают поиск баланса между техническими требо-
ваниями кинопроизводства и необходимостью передачи авторского 
замысла во всей его полноте.
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Вместо заключения

Рассмотрев различные аспекты информационного шума в экран-
ных искусствах — от субъективности создателя до алгоритмических 
фильтров и когнитивных особенностей восприятия, — можно увидеть 
этот феномен как системное явление, проявляющееся на всех этапах 
коммуникации.

У создателя контента шум возникает из неизбежного несоответ-
ствия между авторским замыслом и его воплощением. Эта неопре-
деленность может быть как ограничивающим фактором, так и про-
дуктивной силой, открывающей пространство для множественных 
интерпретаций и диалога со зрителем.

Если традиционная цензура была видимым и осязаемым ба-
рьером, то современные «правила сообщества» и алгоритмические 
рекомендации представляют собой более тонкий и менее заметный 
фильтр, интегрированный непосредственно в инфраструктуру меди-
апотребления. Информационный шум здесь приобретает характер 
структурной особенности самой системы распространения контента, 
где всякий пользователь получает персонализированную версию 
медиареальности.

Современный зритель, несмотря на теоретические возможности 
активного соучастия, на практике чаще демонстрирует пассивное 
восприятие контента, особенно в условиях нелинейных экранных 
искусств. Алгоритмические системы формируют непрерывный поток 
персонализированного контента, не требующий осознанного выбора, 
что способствует снижению критического восприятия информации. 
Даже когда зритель декодирует сообщение в различных режимах — 
от доминирующего до оппозиционного — сам набор предлагаемых 
сообщений уже предопределен системами рекомендаций.

Вопрос о том, является ли информационный шум исключительно 
негативным феноменом, ограничивающим эффективность комму-
никации, или он может быть продуктивной силой, стимулирующей 
творческую интерпретацию и переосмысление, остается открытым. 
Возможно, в самой этой неопределенности, в этом постоянном колеба-
нии между сигналом и шумом, между ясностью и неоднозначностью, 
и заключается неисчерпаемый потенциал экранных искусств как 
пространства для диалога, осмысления и преображения реальности.

состояние информационной среды, где избыточность информации 
становится не аномалией, а нормой человеческого восприятия.

Для понимания процессов возникновения информационного шума 
в творчестве создателей экранных произведений важно рассматривать 
и обратную связь между автором и зрителем. В условиях цифровой 
дистрибуции контента авторы получают мгновенные метрики вов-
леченности аудитории, данные о просмотрах, удержании внима-
ния, эмоциональных реакциях. Это создает своеобразный «контур 
обратной связи», когда творческие решения автора корректируются 
в зависимости от реакции аудитории. Создатель больше не является 
изолированным источником информации, а становится участником 
сложного коммуникативного процесса с множественными точками 
обратной связи.

Ярче всего это проявляется в цитатном контенте, который в эмпи-
рическом анализе персонально ориентированных НЭИ [Малолеткин, 
2025, с. 426–428] составил значительную долю (40%) исследованных 
материалов. Выделенный как самостоятельный жанр нелинейного 
контента, он представляет собой особый случай информационного 
шума, когда автор, сталкиваясь с когнитивными, временными или 
ресурсными ограничениями, использует готовые фрагменты для кон-
струирования нового сообщения. Такая «сборка» медиапроизведения 
из предсуществующих элементов создает многослойность информа-
ционного шума: к искажениям первичного источника добавляются 
искажения нового контекста. При этом сама практика цитирования 
становится не только вынужденной стратегией экономии ресурсов, 
но и эстетическим принципом, своеобразной метакоммуникацией, 
отражающей фрагментарность современного информационного про-
странства. Автор, использующий цитатный метод, одновременно вы-
ступает и как создатель, и как первичный «декодировщик» исходного 
сообщения, что принципиально меняет структуру коммуникативной 
цепи, описанную в модели передачи информации.

Признаки возникновения информационного шума в экранном 
произведении разнообразны и требуют дальнейшего изучения. Для 
более глубокого понимания проблематики информационного шума 
в творчестве создателей экранных произведений требуются дополни-
тельные исследования с применением разработанного теоретического 
инструментария.
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